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Abstract. The purpose of conducting this research is to find out the marketing strategies
that can be implemented and the factors that have the most influence on the success of
the business of the fish cracker family business, namely the SPN in increasing the income
of the family in Tanjung Sari Village, Jambi Timur District, Jambi City. Analytic method
using idescriptive analysis of the results of the interviews conducted with SPN fish cracker
business managers. The results of the research found that the implementation of the
Islamic marketing strategy for the fish cracker business, the iSPN, was carried out by
implementing the Syariah Marketing strategy (Syariah Marketing Strategy), Syariah
Marketing Tactic Through the 3P strategy,Product(Product), Price(Price), Place (Place)
and Promotion (Promotion), and Syariah Marketing Value which have been done for fun.
Supporting factors in the marketing activities of this SPN fish cracker business are loyal
customers who are loyal so that this feeling must be maintained, utilization of internal
resources from the family that creates cost efficiency or production expenditure. The
inhibiting factor for marketing activities is the capital they have a little because the
production they do is only using the manual way. So it will hinder to produce according
to target at the time i have many orders from customers. In addition, haven't found a
suitable employee or employee because it was proven that during the establishment of the
SPN fish chip company, didn't have a permanent employee.
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Abstrak. Tujuan imelakukan ipenelitian iini iadalah iuntuk imengetahui iStrategi ipemasaran
iyang idapat i diterapkan idan ifaktor iyang ipaling iberpengaruh iterhadap ikeberhasilan usaha
ipada iusaha ikeluarga ikerupuk iikan iSPN iDalam iMeningkatkan iPendapatan ikeluarga iDi i

Kelurahan iTanjung iSari iKecamatan iJambi iTimur, iKota iJambi. iMetode ianalisis
imenggunakan ianalisis ideskriptif idari ihasil iwawancara iyang idilakukan ikepada ipengelola
iusaha ikrupuk iikan iSPN. iHasil ipenelitian imenemukan ibahwa iPenerapan i strategi
ipemasaran iislami iusaha ikerupuk iikan iSPN idilakukan idengan imerapkan istrategi iSyariah
iMarketing (Strategi iPemasaran iSyariah), iSyariah iMarketing iTactic imelalui istrategi i3P
iyaitu iProduk i(Product), iHarga i(Price), iTempat i(Place) idan iPromosi i(Promotion), idan
iSyariah iMarketing iValue iyang isudah idilakukan isengan ibaik. iFaktor ipendukung idalam
ikegiatan ipemasaran iusaha ikerupuk iIkan iSPN iini i adalah ipelanggan itetap iyang isetia
isehingga irasa iharus itetap idipertahankan, ipemanfaatan isumber idaya iinternal idari ikeluarga
iyang imebuat iefisiensi ibiaya iatau ipengeluaran iproduksi. iFaktor ipenghambat ikegiatan
ipemasaran iadalah imodal iyang idimiliki isedikit ikarena iproduksi iyang idilakukan ihanya
imenggunakan icara imanual. iMaka iakan imenghambat iuntuk imemproduksi isesuai idengan
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itarget ipada isaat ibanyak ipesanan idari ipelanggan. iSelain iitu ibelum imenemukan ikaryawan
iatau ipekerja iyang icocok ikarena iterbukti iselama iberdirinya ikrupuk iikan iSPN ibelum
imemiliki ikaryawan iyang itetap.

Kata kunci: Strategi Pemasaran, UMKM, Pendapatan Keluarga, Usaha Kerupuk Ikan

LATAR BELAKANG

Pertumbuhan iekonomi isangat iidiperlukan iidisetiap iinegara, iisebab iidengan

iiadanya iipeningkatan iipertumbuhan iiekonomi iimenunjukkan iikesejahteraan iiyang

itercermin ipada ipeningkatan ioutput iperkapita iserta idiikuti idengan idaya ibeli

imasyarakat iyang isemakin imeningkat. iPertumbuhan iekonomi iditandai idengan

ibertumbuhnya isektor iekonomi imasyarakat. Salah isatu icontoh iperkembangan

ipertumbuhan idi iIndonesia iyaitu iUsaha iMikro, iKecil idan iMenengah i(UMKM).

iUsaha iini imempunyai iperan iyang isangat istrategis idalam ipembangunan iekonomi

inasional, ioleh ikarena iitu iselain iberperan idalam ipertumbuhan iekonomi idan

ipenyerapan itenaga ikerja,ijuga berperan idalam ipendistribusian ihasil-hasil

ipembangunan.

Usaha imikro iadalah iusaha iproduktif imilik iorang iatau ibadan i usaha iekonomi

iproduktif iyang iberdiri isendiri, iyang idilakukan ioleh iperorangan iatau ibadan iusaha

iperorangan iyang imemenuhi ikriteria iusaha imikro. iUsaha i kecil iadalah iusaha

iekonomi iproduktif iyang iberdiri isendiri, iyang idilakukan ioleh iperorangan iatau

ibadan iusaha iyang ibukan imerupakan ianak iperusahaan i atau ibukan icabang

iperusahaan iyang idimiliki, idikuasai, iatau imenjadi ibagian ibaikilangsung iatau itidak

ilangsung idari iusaha imenengah iatau ibesar. iUsaha imenengah isendiri iadalah iusaha

iyang ibukan imerupakan ianak iperusahaan iatau icabang iperusahaan iyang idimiliki,

idikuasai iatau imenjadi ibagian ibaik ilangsung imaupun itidak ilangsung. iDengan

iusaha ikecil iatau iusaha ibesar idengan ijumlah ikekayaan ibersih iatau ihasil ipenjualan

itahunan iyang isudah idiatur idalam iUU iNo i10 iTahun i2008 i(Peraturan iUndang-

Undang).

Usaha iMikro, iKecil idan iMenengah i(UMKM) ijuga iberkontribusi iaktif

iuntuk ibisa imengembangkan isuatu idaerah iatau iwilayah isehingga idapat

imeningkatkan iusahanya iserta imeminimalisir iangka isuatu ipengangguran idisuatu

idaerah. iSuatu iusaha i bisa i dikatakan i berkembang i baik i jika i proses i usahanya
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i berjalan i dengan lancar idengan imemaksimalkan ipekerja idalam isuatu iproduktifitas

iyang idijalaninya. iSelain iitu iusaha ikecil imenengah ijuga iperlu iadanya istrategi iagar

idapat imencapai isuatu isasaran isehingga idengan iitu, isemua iakan i terkontrol

idengan ibaik. iNamun idisisi ilain, iUMKM ijuga imenghadapi ibanyak ipermasalahan

iyaitu iterbatasnya imodal ikerja, irendahnya ikualitas isumberdaya imanusia, idan

ikurangnya ipenguasaan iilmu ipengetahuan idan iteknologi. iPermasalahan ilain iyang

idihadapi iUMKM iyaitu iketerkaitan idengan ikurang ijelasnya iprospek iusaha idan

iperencanaan, idan ibelum imantapnya ivisi idan imisinya. iHal itersebut iterjadi ikarena

iumumnya iUMKM ibersifat iincome igathering iyaitu ikenaikan ipendapatan.

iKarakteristik itersebut idapat idilihat ipada iusaha imikro, ikecil idan imenengah

isekarang iini, ipada iumumnya imerupakan iusaha imilik ikeluarga, ipenggunaan

iteknologi iyang imasih irelatif isederhana, ikurang imemiliki iakses ipemodalan, idan

itidak iada ipemisahan imodal iusaha idengan ikebutuhan ipribadi.

Konsep imarketing iatau iyang ilebih idikenal idengan ipemasaran imerupakan

isalah isatu ihal iyang isangat ipenting idalam imenjalankan isebuah iusaha. iBaik

ipeluang ibisnis ibaru imaupun ibisnis iyang itelah ilama idirintis, i baik ibisnis ikecil

imaupun iyang itelah iberkembang, isemuanya imembutuhkan ikonsep imarketing iuntuk

imengembangkan iusaha iyang idijalankan.iKeberhasilan isuatu iusaha itak ihanya

iditentukan ioleh ifaktor ipemasaran, itapi ijuga iditentukan ioleh ifaktor iperencanaan.

iSering idikatakan ibahwa iperencanaan iyang ibaik imenjadikan isuatu ipekerjaan itelah

iselesai idalam iartian ijika iperencanaan iyang idibuat itepat i(alasan, itujuan, ikegunaan

idan isasaran), iefektif i(dapat idilaksanakan), iefisien i(waktu, itenaga idan ibiaya).

KAJIAN PUSTAKA DAN STUDI RELEVAN

Strategi imenurut ibeberapa iahli iseperti iyang idi iungkapkan ioleh iChandler

iyang imengatakan ibahwa i”Strategi imerupakan ialat iuntuk imencapai itujuan

iperusahaan idalam ikaitannya idengan itujuaan ijangka ipanjang,iprogram itindak ilanjut

iserta iprioritasialokasi sumber idaya”. MenurutiHamelidan iPrahalad iyang imenyatakan

bahwai“strategiimerupakanitindakaniyang bersifat incremental i(senantiasaimeningkat)

daniterusimenurus,isertaidilakukan berdasarkanisudut ipandang itentang iapa iyang

diiharapkan oleh ipara pelanggan idimasa idepan. iDengan idemikian, istrategi iselalu idi

imulai idari iapa iyang idapat iterjadii dan ibukan idi imulai idari iapa iyang iterjadi.
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iTerjadi inya ikecepatan iinovasi ipasar iyang ibaru idan iperubahan ipola ikonsumen

imemerlukan ikompetensi iinti. iPerusahaan iperlu imencari ikompetensi iinti idi idalam

ibisnis iyang idilakukan.

Strategi iadalah icara ipemimpin ibisnis iperusahaan imerealisasikan ifilosofinya.

iPengertian iini ilebih imenekankan ipadaistrategi seharusnya berkaitan dengan

ikeputusan ibesar iyang idihadapi iindividu iatau i organisasi idalam imelakukan ibisnis

iyaitu ikeputusan iyang imenentukan ikegagalan idan ikesuksesan iindividu iatau

iorganisasi. iStrategi isebagai isuatu ialat iuntuk imencapaiitujuan ijangka ipanjang.

Secara iumum istrategi imerupakan ipendekatan isecara imenyeluruh iyang

iberkaitan idengan ipelaksanaan iide/gagasan, iperencanaan, i dan i pelaksanaan isuatu

ikegiatan idalam ikuruniwaktuitertentu.iStrategi ijuga ibisa idengan imengartikan

ibagainman icara imemenangkan ikompetisi idalam imerebut ipangsa ipasar.

Sebelum imelakukan isuatu iusaha, imodal iadalah iyang ipaling iutama

idiperlukan iuntuk imelakukan isuatu ikegiatan iusaha. iOleh ikarena iitu idiperlukan

isejumlah idana isebagai idasar iukuran ifinansial iatas iusaha iyang idigunakan. iSumber

imodal iusaha idapat idiperoleh idari imodal isendiri, imaupun ibantuanipemerintah.

iModal iadalah ifaktor iusaha iyang iharus itersedia isebelum imelakukan ikegiatan.

iBesar ikecilnya imodal iakan imempengaruhi iperkembangan iusaha idalam ipencapaian

ipendapatan imodal itersebut ibisa idalam ibentuk iuang imaupun idalam ibentuk ibarang.

iSelanjutnya iyaitu imenentukan iharga. iHarga isangat iberpengaruh iterhadap ibisnis

iyang isedang idijalani, ijika iharga isuatu ibarangiterjangkau imaka ipeminatnya ijuga

iakan isemakin ibanyak.

Selain iitu idalam iproses imanajemen ipemasaran, istrategi idan irencana

ipemasaran i juga i diperlukan i sehingga i perlu i dikaji i secara i mendalam, i terukur,

idan ikreatif iagar idapat imemandu ikegiatan ipemasaran idengan ibaik. iPengembangan

istrategi ipemasaran isebaiknya idilakukan isetiap iwaktu, iserta idiperlukan iadanya

ibauran iantara ikedisiplinan idan ifleksibelitas idalamipengembangannya. iPerencanaan

imerupakan isuatu iproses imelihat ijauhikedepan idalam irangka iantisipasi idan

iperubahan ike iarah iyang ilebih ibaik.

Perencanaanipemasaran merupakaniperumusan usaha yangiakan dilakukan

idalam bidang pemasaranidengan menggunakan sumber dayaiyang ada dalam suatu

iperusahaan, guna mencapai tujuan dan sasaran tertentu, serta pada iwaktu iyang itelah
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iditentukan. iPerencanaan istrategi ipemasaran iadalah icara iuntuk idapat imenemukan

iberbagai peluang menarik dan menyusun strategi iyang menguntungkan.iBerikut

ibeberapa hal yang perlu diperhatikan terkait rencana dan strategi pemasaran dalam

isuatu perusahaanidiantaranya:

1) Penetapan ivisi idan imisi i perusahaan

2) Perencanaan istrategi ipemasaran

3) Strategi ipemasaran idalam iIslam

4) Menetapkan istrategi ipemasaran iyang isesuai

5) Mengembangkan istrategi ipemasaran

Strategi idalam imenjalankan isuatu iusaha iitu isangat ipenting, i karena

istrategi idalam ipraktik imerupakan icara iyang idigunakan iuntuk imembantu

idalam imembuat idan imenjual ibarang iatau ijasa iyang isesuai idengan ikondisi

iperusahaan idan iselera ikonsumen iyang idituju.

b) Jenis-jenis iStrategi

1. Strategi iproduk

Produk idapat imencakup ibenda ifisik, ijasa, itempat, iorganisasi imaupun iproduk

iberwujud idapat idisebut idengan ibarang, isedangkan iyang itidak iberwujud

idisebut ijasa. iBerdasarkan ipengertian iproduk itersebut, iterdapat itiga iaspek

idari iproduk idari iyang iperlu idiperhatikan idalam imemahami istrategi

iproduk, iantara ilain:14

a. Produk iinti, imerupakan imanfaat iinti iyang iditampilkan ioleh isuatu iproduk

ikepada ikonsumen idalam imemenuhi ikebutuhan iserta ikeinginannya.

iMisalnya, iballpoint imemiliki iproduk iinti iyang iberupa ikemampuannya

iuntuk idigunakan isebagai ialat itulis.

b. Produk iyang idiperluas imencakup isebagai itambahan imanfaat iyang idapat

idinikmati ikonsumen idari iproduk iinti iyang idibelinya. iTambahan imanfaat

iitu idapat iberupa ipemasangan iinstalasi, ipemeliharaan, ipemberian igaransi

iserta ipengirimannya.

Produkiformal,iadalahiprodukiyangimerupakani“penampilan iatauiperwujudan”

idari iproduk iinti imaupun iperluasan i produknya. iDalam ihal iini iadalahi5 ikomponen

iyang iterdapat ipada iproduk iformal, iyaitu: idesain iatau ibentukiatau icoraknya, idaya
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itahan iatau imutunya, idaya itarik iatau ikeistimewaan,ipengemasan iatau ibungkus,

inama imerek iatau ibrand iname.

METODE PENELITIAN

Objek Penelitian

Dalam imelakukan isebuah ipenelitian iyang ipertama ikali idiperhatikan iadalah

iobjek ipenelitian iyang iakan iditeliti. iDimana iobjek ipenelitian itersebut iterkandung

imasalah iyang iakan idijadikan ibahan ipenelitian iuntuk idicari ipemecahannya. iObjek

ipenelitian iadalah isuatu iatribut iatau isifat iatau inilai idari iorang, iobjek iatau

ikegiatan iyang imempunyai ivariasi itertentu iyang iditetapkan ioleh ipeneliti iuntuk

idipelajari idan ikemudian iditarik ikesimpulannya.38

Objek idalam ipenelitian iini iadalah iUsaha ikeluarga iKerupuk iikan iSPN iyang

iberdiri ipada itanggal i21 idesember i2004 iyang iberlokasi idi iJalan iPrabu isiliwangi

iLorong. i34 iRt. i23 iNo. i06 iKel. iTanjung isari iKec. iJambi itimur. iNama idari iusaha

iini iyakni ikerupuk iikan iSPN imerupakan isingkatan inama idari ipemilik ikerupuk

iikan iini isendiri iyaitu ibapak iSapuan. iUsaha i ini ibergerak idibidang imakanan

iringan ikerupuk iikan iyang isiap i dipasarkan, iusaha iini imemiliki ibeberapa imacam

ibentuk ikerupuk iyang idi iproduksi iyaitu ikerupuk ibulat, ipanjang idan ikeriting.

iKerupuk ibulat idan ipanjang imerupakan iproduk iunggulan idari iusaha ikerupuk iikan

iSPN ihal iitu idi ikarenakan ikerupuk ibulat idan ipanjang imerupakan iresep irahasia

imilik isendiri.

Metode Penelitian

Pendekatan penelitian

Berdasarkan permasalahan dan tujuaan penelitian yang telah dikemukakan

sebelumnya, maka pendekatan dalam penelitian ini diikategorikan sebagai ipenelitian

kualitatif yaitu penelitian yang menghasilkan data deskriptif berupa kata-kata tertulis

atau lisan dari orang-orang dan perilaku yang dapat dimati dan mengunakan prosdur

analisis statistik atau secara kuantitatif lainnya. Penelitian kualitatif dimulai dengan

mendefenisikan konsep-konsep yang sangat umum, yang terkadang mengalami

perubahan atau perbaikan karna kemajua penelitian.
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1. Jenis dan sumber data

Ada dua jenis sumber data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu data primer

dan data skunder:

a. Data primer adalah data yang di peroleh secara langsung dari subjek penelitian

dengan menggunakan alat pengukuran atau alat pengambilan data ilangsung pada

subjek penelitian sebagai sumber informasi yang dicari.

b. Data skunder adalah data yang diperoleh secara tidak langsung atau melalui perantara.

Data skunder ini penelitianya berupa sumber-sumber literaturiseperti buku, skiripsi,

jurnal dan literatur yang berkaitan dengan penelitian dengan sumber yang dapat

dipercaya.

HASIL DAN PEMBAHASAN

A. Gambaran Umum dan Objek Penelitian

1. Sejarah UMKM Kerupuk Ikan SPN

Kerupuk iikan iSPN imerupakan iUMKM i(usaha imikro ikecil imenengah)

iyang iberdiri ipada itanggal i21 idesember i2004 iyang iberlokasi idi iJalan iPrabu

isiliwangi iLorong. i34 iRt. i23 iNo. i06 iKel. iTanjung isari iKec. iJambi itimur. iNama

idari iusaha iini iyakni ikerupuk iikan iSPN imerupakan isingkatan inama idari ipemilik

ikerupuk iikan iini isendiri iyaitu ibapak iSapuan. iUsaha iini ibergerak idibidang

imakanan iringan ikerupuk iikan iyang isiap idipasarkan, iusaha iini imemiliki ibeberapa

imacam ibentuk ikerupuk iyang idi iproduksi iyaitu ikerupuk ibulat, ipanjang idan

ikeriting. iKerupuk ibulat idan ipanjang imerupakan iproduk iunggulan idari iusaha

ikerupuk iikan iSPN ihal iitu idi ikarenakan ikerupuk ibulat idan ipanjangimerupakan

iresep irahasia imilik isendiri.

Aktivitas iusaha ikerupuk iikan iSPN iini iadalah imemproduksi ikerupukiikan.

iUsaha ikerupuk iikan iSPN imemproduksi itiga imacam ikerupuk iyaituibulat, ipanjang

idan ikeriting. iKerupuk ibulat idan ipanjang i merupakaniresep irahasia idari ipemilik

iusaha iini idan iuntuk ikerupuk ikeriting idibeli idalam ibentuk iyang isudah isiap iuntuk

idi igoreng. ipemilik iusaha ibiasa imembeli ibahan ipada itoko isembako. iDalam

ikegiatan iproduksi ipemilik iusaha ikerupuk iikan iberusaha iuntuk imeningkatkan

irencana iproduksiisetiap itahunnya inamun iterkadang iterkendala ipada imodal ikerja

idan itenaga ikerja iyang iada.
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Pada iproses iproduksi ikerupuk iikan iSPN idimulai idengan ipengumpulan

ibahan-bahan iadonan ikerupuk iseperti itepung itapioka, igaram, iikan, ipenyedap irasa

idan iminyak igoreng idan ikerupuk iikan iberbentuk ikeriting iyang isiap idi igoreng.

iBerikut iproses ipengeolahan ikerupuk iikan iSPN. iBahan ibaku iyang itelah idibeli

idari itoko isembako itersebut, ikemudian idibuat iadonan i yang iberbentuk ibulat idan

ipanjang ilalu idigoreng idan iuntuk ikerupuk iikan ikeriting ilangsung idigoreng

isaja.

Setelah imelakukan ipenggorengan ikerupuk ilalu idi idiamkan iselama ibeberapa imenit

ilalu ikerupuk iyang isudah isiap ikemudian idikemas ikedalam iplastik iyang isudah iada imerek

ikerupuk iikan iSPN. iKerupuk iyang isudah isiap idikemas ikemudian idipasarkan ike ibeberapa

itoko iyang iada idipinggir ijalan, itoko ijajanan iyang iada idipasar idi iKota iJambi. iDan ibeberapa

itoko idi iMuara iJambi, ikurangnya ijangkauan ipenyebaran ipemasaran ikerupuk iini idisebabkan

ikurangnya itenaga ikerja iyang imengantar iatau imengecer iproduk.

Analisis SWOT

Analisis iSWOT iadalah iteknologi ihistoris iyang iterkenal idi imana ipara

ipemimpin idapat idengan icepat imendapatkan igambaran iumum itentang istatus

istrategis iorganisasi. iAnalisis iini ididasarkan ipada iasumsi ibahwa istrategi iyang

iefektif idihasilkan idari ikesesuaian iyang ibaik iantara isumber idaya iinternaliorganisasi

i(strenghts idan iWeaknesses) idan ikondisi ieksternal i(oportunities idaniThreats).

Faktor iinternal iyang iada idi iusaha ikrupuk iikan iSPN, idalam iinternal

iterdapat idua ikomponen iutama iyaitu ikelemahan idan ikekurangan, iberikut iini

ikekuatan iinternal iyang idimiliki ioleh iusaha ikeluarga ikrupuk iikan iSPN.

a. Dari isisi imodal iusaha ikrupuk iikan iSPN isejauh iini ibelum imemiliki iutang

ikarena iuntu imeminjam iuang idi iBank imemerlukan ibanyak iadminitrasi

iyang iharus idipersiapkan. iAlasan ilainya iadalah iagar ilebih iaman idalam

iberwirausaha.

b. Krupuk i ikan i SPN i sudah i lama imelekat i dihati i penikmat i dari i kerupuk

iini ikarena irasanya iyang ienak idan ibentuk idari ikerupuk iini ibervariasi

c. Usaha ikrupuk iikan iini imudah iuntuk idikelola, iseperti iyang idilakukan ioleh

ipak isofwan iini iadalah ibagian idari icontoh ibahwa iusaha ikrupuk iikan iini

imenjajikan iuntuk ipendapatan ikeluarga, iberdasarkan ipemaparan i yang

idisampaikan ioleh isofwan ihasil idari iusaha ikrupuk iikan iSPN iini itelah
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imengantarkan ianak ipak isofwan ilulus imenjadi isarjana, iartinya ibahwa

iusaha ikrupuk iikan iSPN iini imemiliki i nilai iuntuk imeningkatkan

ipendapatan ikeluarga.

d. Bahan iBaku imudah ididapat, ibahan ibaku iuntuk ipembuatan i krupukiIkan

iSPN iini idiperoleh idari ipasar iterdekat, idimana ilokasi i produksi idari

ikrupuk iSPN idekat idengan idua ipasar iterbesar idi ikota ijambi iyaitu ipasar

iangso iduo idan ipasar italang ibanjar, iuntuk i itu ibukan ihal i yang isulit

iuntuk imendapatkan ibahan ibaku idari ikrupuk iikan iSPN. iJika ipasar itutup

imasih ibisa iditemukan idi iminimarket idan iwarung ikecil.

Potensi iSumber idaya, ioleh ioleh ijambi iyang iterkenal iselain itempoyak

iadalah ikrupuk iikan, idimana i jambi ijuga iterkenal idengan ikekayaan ikanya

i yang i sangat i melimpah, i menjadikan i peluang i bagi i pak i sofwan iuntuk imembuat

iproduk ikrupuk iikan iSPN.

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

1. Penerapan istrategi ipemasaran iislami iusaha ikerupuk iikan iSPN idilakukan

idengan imerapkan istrategi ipertama iyaitu iSyariah iMarketing i(Strategy

i(Strategi iPemasaran iSyariah), istrategi ikedua iyaitu iSyariah iMarketing iTactic

imelalui istrategi i3P iyaitu iProduk i(Product),Harga i(Price), iTempat i(Place)

idan iPromosi i(Promotion), iserta istrategi iyang iketiga iadalah iSyariah

iMarketing iValue iyang isudah idilakukan isengan ibaik. iFaktor ipendukung

idalam ikegiatan ipemasaran iusaha ikerupuk iIkaniSPN iini iadalah ipelanggan

itetap iyang isetia isehingga irasa iharus itetap idipertahankan, ipemanfaatan

isumber idaya iinternal idari ikeluarga isehingga imengefisiensikan ibiaya iatau

ipengeluaran iproduksi, idan imeskipun iproduk ilokal inamun isudah idikenal iluas

ioleh imasyarakat idisekitarnya ibahkan ioleh imasyarakat idilluar iwilayahnya

ijuga isudah imengenal iolahan ikrupuk iyang idiproduksi irumah itangga iini.

iMeskipun ipemasarannya ilokal inamun ikeberadaan iteknologi idan iinformasi

isangatimemberikan idaya idukung iyang imaksimal idalam imemasarkan iproduk

ikrupuk.
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2. Faktor ipenghambat ikegiatan ipemasaran iadalah imodal iyang imasih iminim, idan

ikarena iProduksi iyang idilakukan ihanya imenggunakan icara imanual. iMaka

iakan imenghambat iuntuk imemproduksi isesuai idengan itarget ipada isaat

ibanyaknya ipesanan idari ipelanggan. iSelain iitu ibelum imenemukan ikaryawan

iatau ipekerja iyang icocok ikarena iterbukti iselama iberdirinya ikrupuk iikan iSPN

ibelum imemiliki ikaryawan iyang itetap.

B. Saran

1. Bagi iusaha iKrupuk iikan iSPN

a. Meningkatkan istrategi ipemasaran idengan icara iyang icanggih imelalui

ipemanfaatan ijaringan iIT iseperti ipembuatan iakun isoseialimedia idan iakun

ionline ishop, iserta imendaftarkan imerek idagang.

b. Ijin iusaha iagar imemudahkan idalam ipeminjaman imodal iusaha.

c. Melakukan ikegiatan iekspansi iproduk idengan itetap imempertahankan ikualitas

rasa idari iserta imenggunakan ialat ibantuimesin iagar imengefisienkan ikegiatan

produksi iyang idihasilkan.

2. Bagi iPenelitian iSelanjutnya

a. Diharapkan idengan iadanya ipenelitian iini iakan imenjadi isumber iatau irefernsi

ibagi ipenelitian idengna itopik iyang isama.

Demikianlah idengan isegala iketerbatasan ikemampuan idan ikekurangan ipeneliti

idalam ipenulisan iini, iakhirnya ipenyusunan iskripsi iini idapat idiselesaikan.

iTentunya iberkat ibimbingan ibapak idan iibu idosen ipembimbing iserta isemua

ipihak iyang itelah imembantu, imemberikan imasukan iserta idukungan, idan

imasih iterdapatibanyak ikekurangan imaupun ikesalahan iyang idilakukan ipenulis

ibaik idalam ipenulisan idan idari ikalimat iyang idimuat idalam ipenulisan iini,

ioleh ikarenanya ipenulis imengharapkan ikritik idan isaran idari ipembaca iyang

isifatnya imembangun iagar ibisa imenjadi ipembelajaran ibagi ipenulis iuntuk

ipenulisan-penulisan iselanjutnya. i Semoga i skripsi i ini i dapat i memberikan

i manfaat i berupa i wawasaniserta imenambah iilmu ipengetahuan ikhususnya

ibagi ipeneliti idan iumumaya iuntuk ipara ipembaca iskripsi iini.
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