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Abstract. This quantitative research is from a population with a total sample of 100
people. determination proves that product promotion has a partial effect on skintific
skincare purchasing decisions, prices have a partial effect on skintific skincare
purchasing decisions, from the calculation of simultaneous test statistics, it can be
concluded that product promotion and price have a simultaneous effect on decisions on
skintific skincare, by product promotion and price variables On the other hand, the
deficiencies are described by variables that are not related to this study.
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Abstrak. Penelitian kuantitatif ini dari populasi maka dengan jumlah sampel 100 orang.
ketetapan membuktikan Promosi produk berpengaruh secara parsial terhadap keputusan
pembelian skincare skintific, Harga berpengaruh secara parsial terhadap keputusan
pembelian skincare skintific, dari perhitungan statistik uji simultan, disimpulkan promosi
produk dan harga berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian pada
skincare skintific, oleh variabel promosi produk dan harga dilain kekurangannya di
jabarkan oleh variabel yang tidak terkait dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Promosi Produk, Harga dan Keputusan Pembelian

LATAR BELAKANG

Perekonomian Indonesia mengalami kemajuan yang tinggi, Skintific merupakan

brand yang berasal dari Canada, brand Skincare yang memperkenalkan produk mereka di

Indonesia di akhir 2021, menjadi salah satu brand di Indonesia yang paling banyak di

gemari. Skintific meraih 7 penghargaan bergengsi dalam kurun waktu 1. Sosiolla dan

tiktok menyatakan Skintific sebagai brand pendatang baru terbaik 2022, dimana

perusahaan bersaing melakukan ekspansi bisnis dengan macam strategi seperti

meningkatkan Promosi Produk serta harga yang bisa konsumen jangkau.

Peneliti tertarik untuk mengembangkan model jurnal “Impulsive Buying

Behaviour of Omani Women in Apparel Industry” dan “Determinasi Keputusan

Pembelian Melalui Minat Beli Brand Ambasador dan Brand Image (Literature Review

Manajamen Pemasaran)” dari Vicky Brama Kumbara (2021) Menjadi “Pengaruh
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Promosi Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Skincare Skintific pada

Mahasiswa Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya”

LANDASAN TEORI

Promosi Produk

Promosi Produk sebagai sarana atau perantara informasi untuk memperkenalkan

suatu produk terhadap konsumen dengan berbagai macam cara salah satunnya memalui

media social dengan harapan mendapatkan respon dari konsumen yang kemudian akan

melakukan pembelian. Selain dari promosi produk konsumen sebelum melakukan

transaksi pastinya akan melakukan pertimbangan-pertimbangan melalui harga

harapannya dengan yang kompotitif maka secara tidak langsung konsumen akan

melakukan transaksi.

Harga

Harga adalah sesuatu yang begitu berpengaruh besar terhadap suatu produk

seringkali harga yang terlalu rendah juga akan menjadi salah satu pengaruh terhadap

keputusan pembelian karna akan membangun persepsi kurang baik terhadap produknya

juga begitu sebaliknya dengan harga yang terlalu tinggi dengan kompotitor juga akan

lebih sulit konsumen akan melalukan pembelian.

Keputusan Pembelian

Konsumen sebelum melakukan pembelian dia akan melakukan melalui proses

dimana dengan tujuan mencari informasi serta rekomendasi yang akan menjadikan terjadi

keputusan pembelian.

Hipotesis

H1: Promosi produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Skincare

Skintific.

H2: Harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Skincare Skintific.

H3: Promosi produk dan Harga berpengaruh secara simultan terhadap keputusan

pembelian  Skincare Skintific.
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METODE PENELITIAN

Pada penelitian ini perlunya suatu informasi terhubung bersama promosi produk,

harga serta keputusan pembelian skincare skintific di Universitas 17 agustus 1945.

penyatuan melalui koisioner. pada  peninjauan ini berfokus kepada penyatuan data

responden yang memiliki informasi tertentu yang berjumlah 100 responden.  Untuk

mencapai itu memperuntukkan penentuan yang berkemauan terusan renggangan satu, dua

penyebab atau lebih yakni pakai penentuan asosiatif kasual. penelitian ini merupakan

metode kuantitatif. Populasi yang digunakan tidak diketahui dan dikumpukan melalui

kuesioner beserta jawaban yang diukur menggunakan skalalikert.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Ketentuan pelitian ini bertujuan untuk menggambarkan karakteristik responden

bertranmisi kuisioner dalam satu persatu variabel. Variabel penelitian ini meliputi

Promosi Produk, Harga dan Keputusan Pembelian Skincare Skintific.

Hasil pengujian instrumental

1. Uji Validitas

Terlihat bahwa setiap satu pembuktian dari keseluruhan variabel mendapatkan

hasil nilai r-hitung > r-tabel  dan uji validitas memaksutkan pada   pernyataan seluruh

variabel divalidasi di gunakan menjadi instrument penelitian.
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2. Uji Reabilitas

Nilai cronbach alpha dapat diasumsikan bahwa data tersebut reliabel yang berarti

kuesioner dapat digunakan dalam studi:
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Analisis Data

3. Uji Asumsi Klasik

Memastikan model regresi tersebut baik atau tidak.

4. Uji Normalitas

Hasil uji normalitas menunjukan nilai signifikansi sebesar    0,200, lebih besar

dari 0,05. Hasil data normal dan valid.

5. Uji Multikolinearitas

Hasil akhir bahwa penelitian ini tidak mengalami multikolinieritas antar variabel

bebas.
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6. Uji Heteroskedastisitas

Diketahui nilai signifikan variabel Promosi Produk (X1) sebesar 0,236 > 0,05 dan

variabel Harga (X2) sebesar 0,158 > 0,05. Karena nilai signifansi dari ketiga variabel

lebih besar dari 0,05, disimpulkan bergejala heteroskedastisitas.

7. Uji Autokorelasi

Dari tabel menguraikan keputusan Uji Durbin-Watson dapat hasil akhir  terjadi

autokorelasi positif pada model regresi.

8. Regresi Linier Berganda

Dengan maksud memahami pengaruh variabel (X1) dan (X2) terhadap (Y).
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9. Pengujian Hipotesis

Uji hipotesis berfungsi menguji kebenaran hipotesis yang dirumuskan.

10. Uji t (Parsial)

Hasil regresi diverifikasi menggunakan uji-t

11. Uji F (Simultan)

Dari tabel tersebut terlihat bahwa nilai F sebesar 17,930 dan nilai signifikansi

sebesar 0,000. Nilai signifikansi tersebut lebih kecil dari 0,05, sehingga dapat

disimpulkan bahwa uji F signifikan yang berarti hipotesis penelitian ini diterima.

12. Koefisien Determinasi ( 2 )

Koefisien determinasi berganda ( 2) adalah sebesar 0,255, yang berarti bahwa

variabel bebas mampu menjelaskan dan memberikan pengaruh terhadap variabel terikat

sebesar 25,5%, sehingga dapat dikatakan bahwa variabel bebas dalam penelitian ini, yaitu

Promosi Produk (X1) dan Harga (X2) cukup berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian

(Y).
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KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

1. Diketahui bahwa promosi produk (XI) berpengaruh signifikan terhadap keputusan

pembelian (Y).

2. Menunjukkan bahwa harga (X2) berpengaruh signifikan terhadap keputusan

pembelian (Y).

3. Uji F diketahui promosi produk (XI) dan harga (X2) secara simultan berpengaruh

signifikan terhadap keputusan pembelian (Y)

Saran

1. Diharapkan dijadikan refrensi acuan pemilik usaha, Promosi Produk berpengaruh

terhadap keputusan pembelian Skincare Skintific. ditunjukkan bahwa Promosi

Produk berperan penting dalam peningkatan penjualan Skincare Skintific, Harga

berpengaruh terhadap keputusan pembelian Skincare Skintific. hal ini menunjukkan

bahwa Harga merupakan salah satu peran penting dalam peningkatan penjualan

Skincare Skintific, karena Harga juga merupakan tolak ukur konsumen dalam

melakukan keputusan pembelian Skincare Skintific.

2. Diharapkan penelitian lebih lanjut dapat melampaui perubahan promosi produk dan

harga keputusan pembelian.
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